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第一章  绪论

汽车是人类工业文明的结晶，它作为物质财富和精神财富的集合，推动

着人类文明的进程，丰富着社会文化的内涵。汽车文化以汽车及其产业为载

体，是指在社会发展过程中，人类所创造的与汽车相关的物质财富和精神财

富的总和，也包含着影响人类社会的一系列行为、习俗、法规、观念等文化

形态。当代的汽车文化蕴含着以人为本、安全实用、舒适便捷、经济环保、

诚信服务、时代创新、生态和谐等核心价值理念。

本章主要对汽车文化的构成及内涵、汽车文化的表现形式与特性进行介

绍，使学生对汽车文化有一个客观的了解和认识，从而掌握汽车文化的内涵

和特性。

本章概述
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一、汽车文化是汽车与文化内涵的有机结合

1．何谓汽车

汽车（automobile）英文的原意为“自行车”，在日本也称“自动车”；而日本汉字中

的“汽车”则是指我们所说的“火车”。汉语中本来没有“汽车”这个词，最初曾把它称

为“火轮车”，后来才叫“汽车”，这种叫法也许是起源于早期汽车是由蒸汽机驱动的原

因。

我国的国家标准GB/T3730.1——2001《汽车和挂车类型的术语和定义》对汽车作了如

第一节  汽车文化的内涵与构成

学习目标

1. 了解汽车文化的内涵。

2. 掌握汽车文化的形成与发展。

3. 了解、学习汽车文化的构成要素。

导入

随着汽车文化的兴起，2012上海汽车文化节于4

月15日—5月5日在上海国际赛车场成功举办。为吸

引广大车迷和游客，全国房车锦标赛上海国际汽车

城站也于4月28日至29日在上海国际赛车场举办。

此外，活动期间围绕上海国际赛车场、汽车博

物馆等推出了特色主题旅游项目，如“看F1，游嘉

定”汽车文化主题体验之旅、“圆梦F1”汽车城体

验游、上海汽车博物馆亲子特惠月和卡丁车世界嘉

年华等活动。

阅读上述材料，回答以下问题：

1. 汽车文化何以融入我们的生活，并受到越来

越多的瞩目？

2.“汽车文化”一词现今出现的频率越来越

高，它到底包含了什么？
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下定义：汽车是指由自身装备的动力装置驱动，具有四个或四个以上车轮的非轨道承载的

车辆，主要包括用于载运人员或货物、牵引载运人员或货物的车辆，经改装或装配了专用

设备执行特定任务的专用车辆，但不包括农用车辆和工程车辆。

2. 何谓文化

《辞海》是这样定义文化的：广义上泛指人类社会历史实践过程中所创造的物质财富

和精神财富的总和；狭义上指社会的意识形态以及与之相适应的制度和组织机构，是一种

历史现象。每一社会都有与之相适应的文化，并随着社会物质生产的发展而发展。

3. 何谓汽车文化

汽车与文化内涵的结合繁衍了汽车文化。从广义上讲，汽车文化是反映汽车影响人们

的生活，改变人们的时空观念，并成为一种时代文明象征的大文化。从狭义上讲，汽车文

化是指汽车在设计、生产、流通和使用过程中，与汽车有关的活动的行为表现和高品味追

求，是人们对汽车的一种认知态度，一种价值取向，是人与车、人与人、人与环境以及人

与社会的一套行为方式、习俗、法规和价值观念。

一般而言，汽车文化包括车史文化、车标文化、造型文化、名人文化、名车文化、赛

车文化、用车文化等内容，其核心是文明、安全与和谐用车。汽车有了文化，其本质才蕴

蓄内涵，其外在才富有灵魂。汽车是高价值、大批量的产品，是世界上唯一一种零件数以

万计、年产量以千万计、保有量以亿计、售价以万元计的工业商品。

汽车能够创造巨大的产值，有力拉动一个国家国民经济的综合发展。世界发达国家的

汽车工业发展都与国民经济发展直接相关，并基本保证与GDP同向增长，汽车工业已成为

各主要汽车生产国国民经济的支柱产业。汽车的产业体系和产业链已渗入到广泛的学科领

域中，涉及大量的相关工业和相关部门，并诱发许多新兴工业和高新技术的出现，形成了

庞大的产业体系和产业链。汽车凝聚了100多年来人类物质文明及精神文明的成果，它和谐

地将科技与艺术相统一，凝聚了当今社会特有的文化底蕴。对比国外的汽车文化史，中国

原生态的汽车文化也将会是一个内涵丰富、外延宽广的有机体系。

二、汽车文化的形成标志

车文化在文化分类上属于专题文化的一个种类。一项专题文化的形成应当具备两个基

本要素：一是其本身是否具有文化属性，是否能够形成一种文化现象；二是是否能够形成

一种文化氛围。文化属性是一项专题文化形成的前提条件，而文化氛围是文化形成的本质

属性。车文化在汽车出现以前的漫长历史时期内体现出的是一种文化现象，即文化属性已

经具备，但文化氛围尚未形成，因此，并不意味着车文化的形成。

汽车出现以前，车文化一直处于萌芽、发生、发展和逐渐形成阶段。车文化的形成是

以汽车时代的到来、汽车文化的形成为标志的；而汽车文化的形成则是以20世纪60、70年
代汽车在欧、美、日普及，汽车大众消费时代的到来为标志的。

1．汽车的普及

20世纪60、70年代，世界经济进入高速增长阶段，汽车产量急剧增加。1969年，世界
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汽车年产量突破3000万辆；1970年，日本成为世界第二大汽车生产国；1972年，甲壳虫汽

车累计产量达到1500万辆，打破了福特T型车单一车型产量的世界记录；1977年，世界汽车

年产量突破4000万辆。汽车产业进入了以大众消费为基础的快速增长阶段，汽车社会已经

形成。当一种消费品达到特定数量，它自然就会在人们的生活中发挥其使用价值之外的作

用，从而形成一种自身的文化，汽车也不例外。

2．汽车赛事的广泛开展

世界汽车工业的飞速发展，推动了汽车运动水平的不断提高，各种汽车竞赛项目如方

程式汽车赛、越野赛、拉力赛、耐力赛、场地赛、竞速赛、驾驶技巧赛、爬坡赛、卡丁车

赛等蓬勃开展起来。国际汽车联合会先后设立了多项世界锦标赛，推动了各国汽车工业的

技术革命，促进了汽车的大众化。激烈惊险、浪漫刺激、多姿多彩的汽车运动，使得成千

上万的观众为之痴迷。

3．五大车展的确立

随着汽车的大众化，世界五大车展逐渐走向成熟并形成各自特色，引领世界汽车发展

的趋势和潮流：日内瓦国际车展享有“国际汽车潮流风向标”的美誉；法兰克福车展则

有“汽车奥运会”之称，它是世界规模最大的车展，早在1951年，就已经吸引了57万名现

场观众参加；东京车展由千姿百态的小型汽车唱主角，同时各种各样的汽车电子设备和技

术也是展会的一大亮点；北美国际车展则充满着年轻人的激情与活力；巴黎车展概念车云

集，商业味浓厚，它还保持着1460803人次的参观记录。

4．汽车俱乐部与汽车相关衍生产业的大量涌现

20世纪60、70年代，汽车在欧、美、日等发达国家进入大众消费时代。随着私人购

车比例的大幅增加，私家车主不断涌现，汽车俱乐部发展迅猛。据统计，20世纪60、70

年代，汽车俱乐部的会员总数至少超过一亿，70%以上的车主加入了各种类型的汽车俱

乐部。同时，汽车旅馆、汽车餐厅、汽车影院与各种汽车相关的各类报刊、杂志、影视

剧等，如雨后春笋般大量出现，汽车已经融入了人们的工作和日常生活，而汽车文化已

成为社会文化的重要组成部分。汽车的普及为汽车文化的形成奠定了基础，汽车运动、

汽车展览、汽车俱乐部等活动使汽车文化成为一种时尚文化，吸引着越来越多的人参与

其中。这些活动充分表明在20世纪60、70年代，社会上已经形成了一种较高层次的汽车

文化氛围。

三、汽车文化的构成要素

1．人文要素

汽车的诞生，是为了把人从繁重的体力劳动中解放出来，其重视人、尊重人、关心人

和爱护人的理念精髓已渗透到现代汽车的设计、研发、制造和使用过程的各个环节。从基

本的车内装饰材料、可调节座椅和车内音响的出现到现在的车载DVD、车载电话、卫星导

航、安全气囊及清洁燃料动力技术等，无不体现现代汽车对人类生命安全、生存环境和生

活质量的重视。另一个不容忽视的方面是，汽车的发展离不开前人的努力探索与创新，他
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们的进取与创新精神，都是汽车文化中人文要素的重要组成部分。

2．美学要素

不同于一般文化艺术形式，汽车文化中所蕴含的美学要素，是科学与技术的结合、形

式与功能的统一，它不仅反映在车的外观与造型上，也渗透到产品结构、材料和工艺等方

方面面。在近代汽车的发展史上，汽车的外形经历了马车型、箱型、甲壳虫型、船型、鱼

型和子弹头型。这些形状的演变都是以当时人们审美观念的改变和科技的进步为依据的。

如今，在激烈的市场竞争中，如何提高产品的美学质量，开发款式新颖、美观的汽车已成

为企业成功的关键因素之一。

3．服务要素

汽车的核心功能是为人们或货物空间位置的转移提供方便。世界各国的交通运输企业

都纷纷从服务理念、服务语言、服务行为和服务设施上，充分考虑服务对象的需要，以人

性化的服务为重点提升管理水平和经营绩效。

4．技术要素

汽车文化的技术要素是指汽车文化所体现的技术可靠性、功能性和进步性。现代车辆

的设计和生产涉及冶金、材料、能源及机械等多学科领域和大工业部门，可以说现代车辆

是一个反映制造者的综合制造技术水平的高科技产品。汽车文化的技术要素不仅限于工程

技术，现代管理科学和手段也是汽车文化技术要素的重要组成部分。

5．社会要素

汽车文化是社会主流价值在与汽车相关的产业、行为和物质载体上的体现，汽车文化

的形成和发展总与一定时期的社会思潮和价值判断相联系。在我国，建国后交通行业围

绕着如何让车辆更好地服务于社会，先后提出了一系列适应不同时代社会条件和需要的价

值理念。社会对车辆和相关产业的价值判断拓展到从社会整体和长远利益的角度来衡量，

“节能减排、经济环保、和谐创新”成为当代汽车文化中最科学、最具活力、最具有行业

特色和时代特征的社会要素。

6．经济要素

汽车的发明是为了实现人和货物方便转运，降低人们的生产和生活成本，提高交通运

输效率，促进社会与经济的发展。这一价值核心始终贯穿于汽车的发展历史。现代生活

中，汽车工业对国民经济的发展有很大的辐射效益，对劳动就业有巨大的带动效应。因

此，汽车文化中的经济要素，已不仅仅是指在客货运输中的成本和效益，也不仅仅是指车

辆在设计、制造和运用过程中追求经济上的效率，而是同时从社会整体经济发展的角度来

看，涉及整个产业对众多相关产业的拉动和生态环境的改善。
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学习目标

1. 了解汽车文化的主要表现形式。
2. 掌握汽车文化的主要特性。

导入

随着汽车的日渐普及，汽车已不仅仅是一种代步工具，而是逐渐形成一种文化，走
进人们的生活。汽车已经远远超越了它自身所具有的物质属性，演变为社会文化领域的一
个重要组成部分，其衍生出的精神文化产品内容丰富、形式多样，从影视作品、游戏、邮
票、车模、报纸、杂志、博物馆到现在新兴的车友俱乐部、车展、赛车运动等，其独有的
魅力丰富了人们的精神文化生活。那么汽车文化有哪些表现形式？其特征又是什么呢？

一、汽车文化的表现形式

车文化在几千年的发展历程中，其内涵随着社会变迁不断变化，其表现形式也日益丰

富。在当代社会中，车文化主要通过规制、语言、行为、视觉、品牌和延伸演化等形式得

以表现。

1．规制表现

自发明车辆以来，人们制定了一系列相关的法律、法规，以规范和协调各类社会成员

的行为。例如，我国有《汽车产业发展政策》、《汽车品牌销售管理实施办法》、《二手

车流通管理办法》等，还有涉及车辆运营、使用和管理的规定，如《中国人民道路交通安

全法》、《机动车管理条例》、《中华人民共和国公路法》等。这些法律和政策法规，处

处反映着车文化的价值取向与价值判断，成为车文化重要的表现形式。

2．语言表现

与车有关的成语、警示语、格言、商业用语等，已经成为社会文化的一个分支。

从历史的角度来看，有关成语反映了车辆在功能与使用上的发展，如：安车蒲轮、造

车合辙等。

从车的运用上来看，在服务顾客的过程中，“请”、“您好”、“请慢走”、“下车

请注意安全”等礼貌规范的服务用语被大量使用，反映了服务文化舒适温馨、以人为本、

追求和谐的精神内涵。

从车的消费领域来看，诸如“你的世界，从此无界”（福特汽车广告语）、“平稳征

第二节  汽车文化的表现形式与特性
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服人生曲折”（“欧美佳”汽车广告语）、“动静皆风云”（奇瑞“风云”汽车广告语）

等精彩绝伦的广告语，虽然文字简洁，却深刻地反映了行业、企业对车文化的理解和寓意

拓展。

3．行为表现

文化总是通过人们的价值观影响人们的行为，车文化同样影响着人们的出行和工作方

式。礼让行人，关心乘客，安全文明行车，运输生产“又好又快”，客运服务“温馨舒

适”、“安全正点”，道路交通安全管理“以人为本”，运输经营与服务追求效率等，这

些在车辆运用过程中所表现出来的行为取向，无不体现着车文化先进的价值理念。

4．视觉表现

汽车既是现代交通工具，又是流动的“艺术品”。汽车视觉要素（包括造型、内饰、

色彩以及图文标识等）的发展演变总是以当时社会的审美取向为基础，反映了现代技术美

学所追求的形式与功能的统一。例如在外形上，无论汽车如何发展演变，它都在不断地开

拓着新的造型，传达出新的视觉效果。

5．品牌表现

车文化的品牌表现除了通过产品品牌表现车辆制造厂商的企业文化外，还通过服务品

牌（服务标记或企业视觉标识），表现道路运输服务营运者等服务企业的经营文化。

6．延伸表现

汽车文化不断与现代公众文化相融合，衍生出许许多多新的文化表现形式，如浪漫、

刺激的汽车运动，作为商业文化传播载体和社会精神文明窗口的汽车广告，综合展示汽车

厂商技术文化、品牌文化、服务文化、驾乘文化等内涵的汽车展览等。

车文化延伸表现的形式，还包括彩车、模型车与玩具车的收藏、车模、汽车精品、汽

车影院、汽车旅馆、自驾游、车友俱乐部等。

二、汽车文化的主要特征

汽车文化的内涵非常丰富，作为一种文化现象，它有以下主要特征：

1．继承性

汽车文化是一个不断积累和丰富的过程，也是一个不断自我否定并呈螺旋式上升的过

程。随着社会和汽车工业的发展，先进的汽车文化必然取代陈旧落后的汽车文化。在这个

过程中，经过历史的检验、具有旺盛生命力的优秀汽车文化得到保留与继承。

2．时代性

汽车文化作为社会文化中围绕“车”这一载体的亚文化，在不断发展变化的过程中，

也自然会打上其所处时代的烙印。不同时代的汽车文化，在审美判断、价值判断和表现

形式上都有不同的特点。如我国国产汽车以“解放”、“跃进”、“东风”、“富康”、

“福田”等来命名，其时代特性可见一斑。

3．民族性

汽车文化源于人民大众的生产生活，在其形成、发展和表现形式上，受民族地域文化
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的深远影响，表现出鲜明的民族特征。如美国车豪迈大气、德国车精密高效、法国车浪漫

典雅、日本车精致务实、意大利车精悍唯美、中国车中庸和谐等，无不打上了深刻的民族

文化烙印。

4．互动性

在汽车工业发展中，各个地域或民族都会将其长期积累的优秀文化，融入本民族的汽

车文化之中。随着文化交流的日趋频繁，各民族的汽车文化相互影响、相互促进。汽车文

化的发展成为一个相互借鉴与融合的过程，外来优秀文化的引入，丰富了本土文化，同时

本土优秀文化也在交流交往中对外输出，影响他人的价值观。因而互动性是汽车文化生命

力的重要体现。

5．统一性与多样性

汽车文化是人类所创造的与汽车相关的物质财富和精神财富的总和，各个地域或民族

的汽车文化既具有共同的、统一的特征，又各具特色，相互之间不可替代。跨国界、跨产

品、跨文化的多品牌经营发展战略，使汽车文化融入了鲜明的国家和民族特色。汽车文化

在统一性的基础上，日益表现出多样性和多元化。

6．创新性

自汽车诞生以来，以汽车为载体的汽车文化就在不断发展创新。由于人类广泛应用最

新科技成果，因而汽车在性能、品质、造型等方面不断革新，在生产组织管理、运行规

则、商业服务、价值取向及生活理念方面也在不断发生变化。汽车的发展史本身就是一部

汽车文化的创新史。

本章要点

1. 汽车文化是反映汽车影响人们生活，改变人们时空观念，并成为一种时代文明象征

的大文化。

2. 汽车文化包括车史文化、车标文化、造型文化、名人文化、名车文化、赛车文化、

用车文化等内容，其核心是文明、安全与和谐用车。

3. 汽车文化的六大主要特征：继承性、时代性、民族性、互动性、统一性与多样性、

创新性。

4. 汽车文化的六大表现形式：规制表现、语言表现、行为表现、视觉表现、品牌表

现、延伸表现。

5. 汽车文化的六大构成要素：人文要素、美学要素、服务要素、技术要素、社会要

素、经济要素。

6. 汽车文化的形成是以20世纪60、70年代汽车在欧、美、日国家普及，汽车大众消费

时代的到来为标志的。
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绪论

本章思考题

1. 汽车文化对我们的日常生活有何影响？

2. 汽车文化的核心内容是什么？

3. 我国的汽车文化相对于国外，有哪些特点？

4. 谈一谈你对汽车文化主要特征中“创新性”的理解。


